Campanha Uma cidade como nenhuma
outra no mundo

Com sua identidade e atragfes consolidadas junto ao mercado doméstico e resultados significativos para o
turismo da cidade nos ultimos trés anos, a capital paulista quer mais.

Para isso, a SPTuris lan¢cou em 2009 uma campanha publicitaria de olho nos mercados norte e sul-americanos
visando conquistar, especialmente, o turista que j4 vem a cidade a negdcios ou em funcao dos eventos.

A idéia é que o visitante, ao conhecer o leque de atracdes e opg¢des que a cidade oferece, amplie sua
permanéncia ficando mais um dia ou pelo fim de semana. Aos sdbados e domingos, 0s andncios atingirao
veiculos mais voltados ao entretenimento chegando, consequentemente, no potencial viajante de lazer.

“Sao Paulo, Todas as Cidades do Mundo” é o conceito da campanha, que foi desenvolvida pela MPM
Propaganda para a SPTuris para mostrar que S&o Paulo é como nenhuma outra cidade no mundo por concentrar
todas as cidades em uma, especialmente por sua diversidade cultural.
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