Lollapalooza atrai turistas para
a capital
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Pelo terceiro ano consecutivo, o Autdédromo de Interlagos recebera entre os dias 12 e 13 de mar¢o o festival
Lollapalooza. O evento trara para o solo paulistano grandes nomes da musica mundial e deve receber até 80 mil
pessoas por dia em 600 mil metros quadrados de area.

Em pesquisa realizada na edi¢@o de 2015 pelo Observatério de Turismo e Eventos da Cidade de Séo Paulo,
nacleo de pesquisas da empresa municipal Sao Paulo Turismo (SPTuris, que administra o autédromo), o espaco
foi aprovado pelo publico: 85,3% disseram que o Autédromo de Interlagos € um étimo local para o festival. O
sucesso se deve ao espaco amplo e & facilidade de acesso, j4 que a poucos metros de um dos portdes existe
uma estacao de trem.

Templo da velocidade no Brasil, 0 Autdédromo tem se mostrado também um excelente local para a organizacéo
de grandes eventos que movimentam a cadeia produtiva da cidade e sem prejuizos a realizagdo dos eventos
automobilisticos, como mostram as inspeges realizadas por profissionais especializados apos a edi¢do de cada
edicdo do Lollapalooza.

Gerador de turismo

Além de proporcionar lazer e incentivo ao esporte a motor na cidade, o Autédromo de Interlagos é também um
equipamento importante para o turismo. Além do GP Brasil de Férmula 1 e tantos outros eventos automobilisticos
gue la ocorrem, festivais como o Lollapalooza geram um fluxo muito significativo de turistas para a capital.
Somente na edigdo de 2015, os turistas foram responsaveis por mais de R$ 93 milhdes de movimentacéo
econdmica com gastos na cidade em hospedagem, alimentagéo e outros.
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Os visitantes ficaram em média 2,3 dias na capital e gastaram cerca de R$ 1659 no periodo, 176% a mais do que
o registrado no ultimo levantamento, feito em 2013. J4 o gasto médio durante o evento foi de R$ 136.

Confira outros dados da pesquisa realizada em 2015 pelo Observatério de Turismo e Eventos da SPTuris:
« N&o residentes (turistas + pessoas Regido Metropolitana): 51,5%
* Somente turistas: 43,9%

Hospedagem na cidade:

¢ 31,72% hotéis

¢ 2,76% hostels

« 25,52% amigos e parentes

¢ 33,79% bate-volta

* Média de permanéncia dos turistas: 2,3 dias.

* Média de gastos: R$ 1.659 ou R$ 721 diarios (excluindo os valores dos ingressos). Comparado com 2013,
gastos aumentaram 176%.

» Gasto médio no evento: R$ 136

* 46,3% dos turistas j& vieram para Sao Paulo assistir a outros shows

¢ 97,44% consideram S&o Paulo uma cidade de boas baladas

 78,5% consideram Sao Paulo uma cidade turistica

 85,3% aprovaram o Autdédromo de Interlagos como local do evento

« Impacto do evento na cidade com turismo (gastos que turistas deixaram na cidade) R$ 93 milhdes (no dltimo
levantamento foi de R$ 60 mi)
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