Virada Esportiva 2015: pesquisa m
ostra aprovacao da populacgéao
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Foto: Marcelo lha/ SPTuris.

Sao Paulo, 25 de outubro de 2015 — Mais de duas mil atividades aconteceram entre sabado e domingo durante a
Virada Esportiva 2015, uma iniciativa da Prefeitura de S&o Paulo por meio da Secretaria Municipal de Esportes,
Lazer e Recreacdo (Seme), com apoio da S&o Paulo Turismo (SPTuris, empresa municipal de turismo e
eventos). Seguindo formato semelhante da Virada Cultural, foram 34 horas ininterruptas de programacgédo, com
130 modalidades esportivas em 416 locais espalhados por toda a capital paulista.


http://imprensa.spturis.com.br/wp-content/uploads/2015/10/Virada_Esportiva_24102015_Foto_MarceloIha-42.jpg

bt
S
'-
|
!
|
i
| }
i 1
i
1

oy o Sl
el B

‘ e | |

—t = o j— = =

Wﬁ/&WA"AV/AVAV/%’” NH L«»"’v vl ~,' ; Y | | l f : < ! ‘ : " g i
L!!I!l!l!fllllw;

F"“ “ﬂﬂrﬂﬂ'A - 1;5' aﬂ dlf=

LN | A g&m‘g:f:%m@&

%[

M. Y <
J o 3 A

i o bi—

i —

VIRADA ESPORTIVA 2015

ViaoA EspoRTIA

[}
}

]

BNy -\

Foto: Marcelo lha/ SPTuris.

O Observatério de Turismo e Eventos de S&o Paulo, nicleo de pesquisas e inteligéncia de mercado da SPTuris,
realizou nova pesquisa para identificar o perfil e as preferéncias do publico que frequentou o evento. Foram
abordadas mais de mil pessoas. O destaque ficou por conta da aprovacao geral da populagéo. A nota média
dada para o evento foi 8,8, em uma escala até 10. A avaliacéo ficou acima da média de 2014, que foi de 8,4. O
publico também como boa ou étima a infraestrutura geral do evento (90%), os locais de realizagao (94%) e as
atividades oferecidas (83%).
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Foto: Marcelo lha/ SPTuris.



Outro destaque foi a faixa etéria: a maioria (26%) tinha entre 18 e 24 anos, seguindo pelo publico entre 30 e 39
anos (24%). Apenas 12% tinha entre 14 e 17 anos, provavelmente porque a Virada Esportiva aconteceu no
mesmo fim de semana de aplicacdo do Exame Nacional de Ensino Médio (ENEM).

Foto: Marcelo lha/ SPTuris.

Confira outros dados da pesquisa:

Género

Masculino 54% (2014)/ 58% (2015). Tivemos um aumento do publico masculino neste ano em 7,4%.
Faixa etéria:

2015

14 a 17 anos 12%

18 a 24 anos 26%

25 a 29 anos 16%

30 a 39 anos 24%

Local de participacdo na Virada:

O Vale do Anhangabau (26%), C.E. Tieté (21%) e Parque do Ibirapuera (19%) foram os locais mais citados pelos
entrevistados para participagéo.

Qual o motivo da escolha dos locais acima?

35% afirmaram que a boa programacao os atraiu. Além disso, o facil acesso (23%) também foi bastante citado.



Motivo de estar na Virada Esportiva:

No ano passado, 58% veio somente assistir. Neste ano, este niUmero caiu para 48%, o que significa que mais
pessoas vieram para praticar os esportes oferecidos e ndo apenas para observar.

Atividades preferidas:

Os esportes radicais continuam na preferéncia dos participantes: em 2014, 52% afirmaram que o principal
interesse era por esportes radicais. Em 2015, este nimero subiu para 59%.

Avaliacao do evento — Avaliaram entre bom e 6timo:
Infraestrutura geral: 90%

Locais: 94%

Sinalizacéo: 80%

Limpeza: 89%

Sensacdo de seguranca: 90%

Instrutores: 74%

Inscri¢des: 68%

Atividades oferecidas: 83%

Para vocé, o que a Virada Esportiva Representa?
Salde e bem estar: 29%

Conhecer novas atividades esportivas: 26%

Oportunidade de passear pela cidade: 25%

A pesquisa na integra estara disponivel a partir desta segunda-feira (26) no site observatoriodoturismo.com.br
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