Novidades na Feira de Turismo das
Ameéricas

A préxima edig&o do evento traz uma série de atragdes, novos destinos, hotéis e companhias aéreas

A 412 edicdo da Abav — Feira de Turismo das Américas esta com uma programacao diversificada e sera
realizada entre os dias 4 e 8 de setembro, no Pavilhao de Exposi¢cdes do Anhembi, em Sdo Paulo. J& na festa de
inauguracéo, a feira contar4 com a animagéo da “Champagne Party”, oferecida pela rede portuguesa de hotéis
Dom Pedro Hotels, na quarta-feira, dia 4 de setembro, as 23 horas, no Club Disco, em S&o Paulo. Os bilhetes
para participar da festa de abertura serdo distribuidos no estande Dom Pedro Hotels, localizado na Rua J,
estande 54.

Com presenca confirmada na Feira das Américas 2013, os holandeses sdo chamados de cabecas de queijo, pois
escavages argueoldgicas provaram que a iguaria ja havia sido feita na Holanda ha milhares de anos. A tradi¢céo
persiste fotos: divulgacao

Pela primeira vez, a Holanda trara o seu tradicional queijo gigante a feira, acompanhado com o logo da Abav.
Com a presenca de representantes da associacao, o corte oficial sera no dia 4 de setembro, as 17 horas, na Sala
Vip. Havera degustacao com vinho apdés o corte do queijo. Outra atragdo do evento é a presenca do grupo de
danca da Indonésia, que fara uma apresenta¢éo exclusiva durante a Abav 2013, dando a oportunidade aos
participantes de conhecerem um pouco mais da cultura do pais.

Um exemplo de destino que apresentara os encantos de sua cultura, arte e gastronomia é o Peru. O pais esta
confirmado na feira e dara destaque a capital peruana, Lima, e a cidade de Cusco, a 130 quildbmetros de Machu
Picchu e uma das regides da América do Sul que mais atrai turistas. Dentre os destinos brasileiros, o Estado de
Minas Gerais levara a novidade do MinasPass, cartdo eletrénico que da acesso aos principais pontos turisticos
mineiros.

gastronomia peruana é considerada uma das mais ricas do mundo, resultante da mistura das tradi¢cdes nativas
indigenas e dos costumes vindos dos imigrantes

Os visitantes que estardo na maior e melhor feira de turismo do Continente e do Hemisfério Sul também terdo a
oportunidade de experimentar a sensagéo de esquiar em uma pista de 40 metros quadrados, que serd montada
dentro do centro de eventos. Este serd o maior programa de turismo de neve ja feito para os brasileiros.
Constituido por 16 estacdes de esqui, durante a Abav o programa vestira uma nova roupagem, apresentando
pacotes mais completos e mais facilidades.

Além de todas essas atracdes e novidades ja confirmadas, a feira contard, ainda, com novos expositores. Pela
primeira vez no evento, esta sera uma oportunidade para os estreantes divulgarem destinos, hotéis e
companhias aéreas. Entre eles estdo os destinos Coreia, Maldivas e Holanda e os hotéis Hotel.info e Hotel DO.
A empresa aérea Air Europa também estara presente pela primeira vez na feira da Abav, assim como o
Bedsonline, um dos principais fornecedores de hotéis e servicos no mundo.

“Com mais de 2.700 expositores e ja consagrada como a maior e mais importante feira de turismo promovida no
Hemisfério Sul, a tendéncia é de que, a cada edi¢do, o0 evento cresca, seja em namero de expositores ou de
visitantes. A responsabilidade, também, s6 tende a aumentar”, disse Anténio Azevedo, presidente da Associagao
Brasileira de Agéncias de Viagens (Abav).

Para a entrada do publico final, o preco do ingresso para uma pessoa é de R$ 15,00 por dia. Acima de uma
pessoa, ha pacotes promocionais: duas pessoas, R$ 20,00; trés pessoas, R$ 25,00; quatro pessoas, R$ 30,00.
Menores de 12 anos e estudantes, mediante comprovacdo com carteirinha, pagam meia. A entrada € gratuita
para crian¢cas menores de dois anos, aposentados e pensionistas mediante apresenta¢cdo de documento
comprobatario.



Campanha CTI-NE

Outra acao que entrara na programacao da Abav 2013 é a divulgacdo de uma campanha de marketing para
promover a regido Nordeste. A ideia € criar um conceito Unico que integre e potencialize a divulgagao dos nove
Estados nordestinos para o mercado nacional e internacional. A campanha sera apresentada pela Fundacao
Comisséo de Turismo Integrado do Nordeste (Fundacg&o CTI-NE), com o objetivo de criar roteiros integrados e
mostrar que a regido Nordeste vai muito além da ja tradicional e conhecida rota de praia e turismo de lazer.

Para o novo presidente da CTI Nordeste, Alberto Feitosa, esta campanha representa um novo momento da
entidade. “Tenho certeza que a campanha sera um divisor de aguas na histéria da CTIl. Nosso objetivo é criar
um conceito que envelope os destinos da regido em um s6 “pacote’, através da criacdo de roteiros
compartilhados. Vamos vender o Nordeste coletivamente, mostrando o quanto a regido precisa ser integrada
para ter forca no cenéario nacional e internacional”, explicou Feitosa.
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