Lollapalooza tera pesquisa para a
valiar perfil do publico

SPTuris fara levantamento durante festival, que atrai milhares de pessoas de fora da cidade e mobiliza diversos setores

Lollapalooza levou publico de 135 mil pessoas ao Jockey em 2012. Foto: divulgagéo

Sé&o Paulo, 25 de margo de 2013 — A capital paulista recebe no préximo fim de semana um grande festival de
musica, o Lollapalooza Brasil, que acontecera no Jockey Club de Sdo Paulo, de 29 a 31 de marco, e tem apoio
institucional da S&o Paulo Turismo (SPTuris, empresa municipal de turismo e eventos). O evento confirma a
posi¢do de destaque de Sao Paulo no circuito de shows e apresentacdes musicais de artistas nacionais e
internacionais.

Com o intuito de saber o perfil das pessoas que frequentam o Lollapalooza e o impacto econdmico e turistico
para a cidade, o Observatdério do Turismo (nucleo de estudos e pesquisas da SPTuris) fara um levantamento
com dezenas de pesquisadores e cerca de 1,5 mil questionarios a serem aplicados durante os trés dias de
evento. “Vamos identificar quem séo as pessoas que vém, quantos dias ficam, quanto gastam, o que mais fazem
na cidade e outras caracteristicas que nos ajudardo a entender melhor o publico que frequenta esses shows e o
impacto que tém para a cidade”, explica o presidente da SPTuris, Marcelo Rehder.

Este ano, estardo presentes bandas como Pearl Jam, The Killers, Planet Hemp e Franz Ferdinand, entre outros.
Na edicdo anterior do festival — importado dos Estados Unidos -, a organiza¢éo divulgou que 135 mil ingressos
foram vendidos, dos quais 75% (mais de 100 mil) foram para pessoas de fora de S&o Paulo. Ainda segundo os
promotores, em 2012, 56% da audiéncia era formada por jovens entre 18 e 34 anos.

Marcelo Rehder comenta a importancia desse mercado para a cidade. “Os shows e festivais de musica
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movimentam a economia paulistana porque atraem milhares de turistas, que viajam somente para ver 0s grupos
e artistas preferidos. Eles ainda aproveitam a oferta gastronémica, cultural e de compras da cidade, além das
demais opc¢odes de lazer”, afirma.

Perfil de publico dos shows

A SPTuris, por meio do Observatério do Turismo, realiza pesquisas em grandes eventos para tracgar perfil do
publico, dos turistas e 0 quanto movimentam na cidade. No segundo semestre de 2011, em iniciativa pioneira, 0
Observatdrio comecou a realizar pesquisas nesse segmento de grandes shows musicais.

O primeiro estudo foi realizado durante a apresentacdo da banda Red Hot Chili Peppers ho Anhembi, que teve
publico estimado pela organizacédo de 30 mil pessoas, das quais 57% eram do sexo masculino. O perfil
predominante foi de pessoas na faixa etaria de 18 a 24 anos (74%), quase a metade (49%) era formada por
estudantes, com ensino médio (41%) e renda mensal de 3 a 5 salarios minimos (42%).

Também foram feitas pesquisas nos shows da cantora Britney Spears, o festival Ultra Music Festival (UMF), do
DJ David Guetta e da cantora Madonna. Para mais informacdes e detalhes sobre os materiais, acesse
www.observatoriodoturismo.com.br

Coletiva de imprensa

O presidente da SPTuris, Marcelo Rehder, participou, nesta segunda (25), da coletiva de imprensa do
festivalLollapalooza, que aconteceu no Jockey Club e também contou com a presenca de Leo Ganem,
presidente da GEO Eventos.Rehder ressaltou a posi¢do de destaque de S&o Paulo no circuito de shows e
apresentac¢bes musicais de grandes artistas nacionais e internacionais e disse que € importante apoiar
institucionalmente os eventos, vocagédo da cidade. “Esse nicho, dos shows e festivais, € muito importante para
S&o Paulo ndo apenas pela cultura musical em si, mas porque mobiliza mais de 50 setores da economia, gera
emprego, renda e turismo para a capital paulista. E esses turistas, que viajam somente para ver 0S grupos e
artistas preferidos, ainda aproveitam toda a oferta gastronémica, de compras e de cultura da cidade, além das
demais op¢Bes de lazer, gerando uma grande movimentag&do na economia paulistana”, destacou.O presidente
da SPTuris disse ainda que seré feita uma pesquisa durante o festival deste ano. “O intuito é saber o perfil das
pessoas que frequentam o Lollapalooza e o impacto econémico e turistico para a cidade”. Por meio do
Observatorio do Turismo, que é o nucleo de estudos e pesquisas da SPTuris, serdo aplicados cerca de 1,5 mil
guestionarios durante os trés dias de evento. “Vamos identificar quem sdo as pessoas que vém, quantos dias
ficam, quanto gastam, o que mais fazem na cidade e outras caracteristicas que nos ajudaréo a entender melhor o
publico que frequenta esses shows e o impacto que tém para a cidade. Lembrando que, na edi¢cdo 2012, do
festival recebemos mais de 100 mil pessoas de fora de Sdo Paulo”, completou.Esse néo é o primeiro
levantamento feito pela SPTuris em shows. O Observatdrio do Turismo deu inicio a uma série de pesquisas em
eventos desse tipo. O primeiro estudo foi realizado durante a apresentacdo da banda Red Hot Chili Peppers no
Anhembi, em 2011. Também foram feitas pesquisas nos shows da cantora Britney Spears, no festival Ultra Music
Festival, no show do DJ David Guetta e da cantora Madonna. Mais informagdes no

site www.observatoriodoturismo.com.br.
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