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Nizan Guanaes: “vamos fatiar a cidade e mostrar tudo o que ela oferece”

por Andréa Valerio

E]:Tecisﬂ buscar inspiracao pa

ra enfrentar a crise. Foi assim
que o publicitiric Nizan Gua-
naes, chairman do Grupo ABC,
iniciou a palestra "0 destino Sao
Paulo por cima da crise”, realiza
da na Gltima segunda feira (11),
em Sao Paulo.

Duranie o evenlo, organizado
pela Sao Paulo Turismo e Pre-
feitura de Sao Paulo, Guanaes
disse que ¢ preciso lembrar que
as maiores empresas do mundo
foram fundadas em ambientes
adversos e que nao tem momen
lo perfeito. "As grandes corpora
¢oes olham para momentos co
me esse e percebem que, ja que
nio podem mudar o ambiente
externo, mudam o interno, E
preciso ir 4 luta e buscar solu
goes para os problemas.”

Guanaes ressaltou que, sem-
pre que perguntam gual foi a

melhor ideia que ja teve, ele diz
que foi vir para Sao Paulo, "Foi
na capital paulista que tive as
melhores chances da minha car
reira, ja que o mercado esta sem
pre oferecendo  oportunidades.
5ao0 Paulo adora desmoralizar as
crises, por isso os empreendedo-
res vém para a cidade, porgue
também adoram ignorar qual-
quer cenario desfavoravel.” Para
ele, a crise nunca passa, quem
passa sio as pessoas que ficam
acomodadas nela.

0 publicitario ressaltou que
o mundo é formado por pessoas
que crescem em momentos de
dificuldade e que esta no DNA de
Sio Paulo passar por situagoes
complicadas, ja que reiane um
pove, vindo de varias partes do
mundo, acostumado a desafios
e ¢ essa diversidade que faz Sao
Paulo ser o que &, Ele disse que é
Prt’{'i.‘ifl rmosirar !'IBI'H i rmu I'I[jn‘ ds
qualidades da cidade para atrair
novos visitantes. “Aos hnais de

semana, por exemplo, temos um
ambiente perfeito, sem trinsito,
sem barulho, com parques ma-
ravilhosos, restaurantes, teatro,
cinema e € isso que deve ser
explorado. £ importante vender
esses atributos”, argumentou o
EXECLTIVO,

Para o publicitirio, nao é
olhando 5ao Paulo do jeito con-
vencional que ¢ possivel con-
seguir o resultado  esperado,
principalmente  neste  momen-
to. “Claro que o ideal seria que
o5 luristas passassem a semana
aqui, mas, como Nao temaos essa
pussibilidade, devemnos  traba-
lhar com o que temos. Vamos
trazer as pessoas para passarem
o fim de semana aqui.”

Guanaes ressaltou  também
fue essa nao ¢ 4 primeira e nem
serd a ultima crise. “Por isso, nio
podemas perder o poder de fogo.
Vamos fatiar a cidade e mostrar
tudo o que ela oferece. Sao Paulo
tem virios apelos.”
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