Lollapalooza traz impacto de quas
e R$ 60 milhdes a cadeia do turismo paulistana

Evento acontece pela segunda vez no Autédromo de Interlagos, dias 28 e 29 de marco, e movimenta meios de
hospedagem, restaurantes e baladas.
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2014, Lollapalooza estreou no Autédromo de Inerlagdé. Foto:MarceIo lha/ SPTuris.
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Pelo segundo ano consecutivo, o Autdédromo de Interlagos recebera o Lollapalooza Brasil, festival que esta na
guarta edicéo e acontece nos dias 28 e 29 de marco com dezenas de atra¢gdes da cena nacional e internacional
da musica, como Jack White, Robert Plant, Pharrell Williams, The Smashing Pumpkins e Calvin Harris.

Segundo levantamento realizada no evento de 2013 pelo Observatério de Turismo e Eventos da Cidade de Séo
Paulo, nacleo de estudos e pesquisas da empresa municipal Sdo Paulo Turismo (SPTuris), a movimentagéo do
festival musical no setor de turismo da capital € estimada em quase R$ 60 milhdes.

Varios hostels — meio de hospedagem mais barato, que privilegia a convivéncia e muito procurado por jovens — ja
estdo com reservas esgotadas por conta do Lollapalooza, como é o caso do Café Hostel, Che Lagarto e Que Tal
Hostel. A taxa de ocupa¢do média dos hostels pesquisados para este final de semana € de 95,5% e os locais
acabam movimentando também a cadeia produtiva do entorno, como bares, restaurantes e baladas. “Um evento
como esse, além de trazer reconhecimento e divulgacéo da cidade para varios paises, traz muitos visitantes,
agitando também toda essa economia do turismo”, diz o secretario municipal para Assuntos de Turismo e
presidente da SPTuris, Wilson Poit. “Além disso, o festival valoriza nosso Autddromo de Interlagos, templo do
automobilismo e que também pode abrigar outros eventos. Na Ultima edicdo exigimos que fosse tudo conservado
e poucos di as apos o festival o autdbdromo nos foi entregue totalmente limpo e sem quaisquer prejuizos”,
completou.

Na edicdo de 2015 do Lollapalooza, sera feita uma nova pesquisa, que tera 1,2 mil questionarios aplicados nos
dois dias e uma novidade: como o publico é majoritariamente formado por jovens, seré tragcado também o perfil
da vida noturna da cidade apreciada por eles, como as baladas e bares frequentados apés o festival ou durante o
periodo de permanéncia dos visitantes.
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Confira alguns destaques da ultima pesquisa:
Origem do publico:

— 35,7% eram da cidade de Sao Paulo
— 6,3% eram da Regido Metropolitana de S&o Paulo
— 58% turistas, de outras cidades brasileiras

Perfil dos turistas (sem considerar RMSP):

— total de quase 97 mil de visitantes

— 37% ficou hospedado em hotel ou flat

— 32,1% dormiu na casa de amigos ou parentes

— 26,1% foi e voltou

— Gasto médio de R$ 600 e 2,3 dias de permanéncia média

Hotelaria:

— 80 dos 132 hotéis consultados em regides proximas ao Autédromo de Interlagos registraram aumento na
ocupacédo por conta do evento

Para conferir a pesquisa completa, baixe o infografico no link abaixo ou no site
www.observatoriodoturismo.com.br
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